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Abstract. There are many factors that determine the success of a business. One such factor is the precision 

in choosing a business location. Location decisions often depend on the type of business for the retail 

business and the professional services strategy used to focus on maximizing revenue. The choice of location 

of an organization or company affects the risks and profits of the company as a whole considering the location 

is very important for the business run can compete effectively. The location is easy to reach by consumers 

and close to the center of the crowd is the right location for a business. This study aims to determine the 

location of strategy by using the method of center of gravity and factor rating in Rm. Warung nasi ampera 

sucitype of research conducted in this study is descriptive explanatory is a study aimed at describing a 

condition or a particular phenomenon does not sort or search factors or variables and aims to examine the 

quality between variables describing a particular phenomenon. Research method in this method is case study 

that is research about subject of research related to a specific phase. Data collection techniques in this study 

by conducting interviews, observations and documentation related to the research. Result of research after 

doing calculation to some alternative location indicate that value at Jl. Phh. Mustofha sacred with a total of  

71.5% and Jl. Tubagus Ismail with the amount of 60.5%. Then thus for Jl. Phh. Musthofa no 21, Bandung 

has a total score higher than the location located on Jl. Tubagus Ismail with a lower total score of 60.5%. 

Keywords: Factor, strategy, location 

Abstrak. Ada banyak faktor yang menentukan keberhasilan suatu bisnis. Salah satu faktor tersebut adalah 

ketepatan dalam memilih lokasi bisnis. Keputusan lokasi sering bergantung pada jenis bisnis untuk bisnis 

ritel dan strategi layanan profesional yang digunakan untuk fokus pada memaksimalkan pendapatan. 

Pemilihan lokasi suatu organisasi atau perusahaan yang mempengaruhi risiko dan keuntungan perusahaan 

secara keseluruhan mengingat lokasi sangat penting agar bisnis dapat berjalan secara efektif bersaing. Lokasi 

mudah dijangkau oleh konsumen dan dekat dengan pusat keramaian adalah lokasi yang tepat untuk sebuah 

bisnis. Metode ini pusat gravitasi dan faktor rating di Rm. Warung nasi ampera sucitype dari penelitian yang 

dilakukan dalam penelitian ini adalah fenomena deskriptif yang tidak mengurutkan atau mencari variabel 

antara variabel yang menggambarkan suatu fenomena tertentu. Metode penelitian dalam metode ini adalah 

studi kasus yaitu penelitian tentang subjek penelitian yang berkaitan dengan fase tertentu. Teknik 

pengumpulan dalam penelitian ini dengan melakukan wawancara, observasi dan dokumentasi terkait dengan 

penelitian. Hasil penelitian setelah melakukan perhitungan untuk mengidentifikasi nilai alternatif di Jl. Phh. 

Mustofha sakral dengan total 71,5% dan Jl. Tubagus Ismail dengan jumlah 60,5%. Maka demikian untuk Jl. 

Phh. Musthofa no 21, Bandung memiliki lebih tinggi dari total skor lokasi yang terletak di Jl. Tubagus Ismail 

dengan total skor lebih rendah 60,5%. 

Kata kunci: Faktor, strategi, lokasi 

 

A. Pendahuluan 

Latar Belakang 

Sebelum pengusaha menjalankan aktivitasnya, baik indusri maupun manufaktur 

atau usaha industri jasa, hal pertama yang harus dipikirkan adalah lokasi dimana bisnis 

itu dijalankan. Pemilihan lokasi suatu organisasi atau perusahaan memperngaruhi risiko 

dan keuntungan perusahaan tersebut secara keseluruhan, mengingat lokasi sangat 

penting, agar usaha yang dijalankan dapat bersaing secara efektif, lokasi usaha haruslah 
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strategis dan mudah dijangkau.  

Penentuan lokasi perusahaan sangat tergantung dari tipe usaha yang 

bersangkutan. Bagi perusahaan industri, strategi ini bertujuan untuk 

meminimalkan biaya terkait dengan letak perusahaan, misalnya biaya pengangkutan, 

biaya komunikasi dengan pelanggan, biaya penyimpanan dan lain-lain. Sedangkan bagi 

perusahaan atau organisasi yang bergerak di bidang jasa strategi penentuan lokasi 

bertujuan untuk memaksimalkan pelayanan jasa yang diberikan untuk pelanggannya.  

Salah satunya adalah rumah makan ampera suci yang memiliki tempat atau lokasi yang 

strategis. Sehingga mudah untuk di kunjungi, rumah makan  ampera menyajikan 

makanannya dengan konsep parasmanan namun dengan tema modern. Rumah makan 

nasi ampera yaitu tempat makan yang menyajikan menu makanan khas sunda seperti di 

rumah makan biasa namun yang membedakan rumah makan ampera dengan tempat 

makan lainnya yaitu menu makanan di rumah makan nampera lebih banyak varianya, 

begitupun dari suasana ruang makan dan tempatnya sangat berbeda dengan rumah 

makan biasa.  

Berdasarkan  latar belakang tersebut maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul “Analisis Penentuan Strategi Lokasi Dengan Mengunakan 

metode Factor Rating dan Center Of Gravity Pada Rm. Ampera Cabang Suci Kota 

Bandung”. 

Identifikasi Masalah 

Dari latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya, maka yang menjadi 

masalah pokok dalam penulisan ini, yaitu :  

1. Bagaimana strategi pemilihan lokasi Rumah Makan Ampera  Suci saat ini ? 

2. Bagaimana strategi pemilihan lokasi dengan metode factor rating dan center of 

gravity pada Rumah Makan Ampera Suci ? 

B. Landasan Teori 

Menurut Heizer dan Render (2011;384) Lokasi adalah merupakan pendorongan 

biaya dan pendapatan, maka lokasi sering kali memiliki kekuasaan untuk membuat (atau 

mematahkan) strategi bisnis perusahaan. 

Pengertian Lokasi  menurut Swastha (2002:24) ”Lokasi adalah tempat dimana 

suatu usaha atau aktivitas usaha dilakukan”. Faktor penting dalam pengembangan suatu 

usaha adalah letak lokasi terhadap daerah perkotaan, cara pencapaian dan waktu tempuh 

lokasi ke tujuan. Faktor lokasi yang baik adalah relatif untuk setiap jenis usaha yang 

berbeda.  

Perencanaan lokasi merupakan suatu kegiatan strategis yang bertujuan untuk 

memaksimalkan keuntungan bagi perusahaan (Herjanto,2007:126). 

Lokasi yang strategis akan menjadi jalan pembuka yang menentukan kesuksesan 

sebuah usaha ritel (Adiwijaya, 2010:43). 

C. Objek Dan Metode Penelitian 

Penelitian ini dilakukan di Rumah Makan Ampera Suci, yaitu restoran atau 

tempat makan yang cukup terkenal, bertempat di Jalan PHH Mustofa No. 27 (Suci) Kota 

Bandung.  Metode penelitian yang digunakan didalam penelitian ini adalah descriptive 

explanatory yaitu penelitian yang bertujuan menggambarkan suatu kondisi atau 

fenomena tertentu, tidak memilah-milah atau mencari faktor-faktor atau variabel 

tertentu dan bertujuan untuk menelaah kausalitas antara variabel yang menjelaskan 

suatu fenomena tertentu. 

http://www.landasanteori.com/
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D. Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Tabel 1. Lokasi Pangsa Pasar 

Lokasi Pasar Alamat Jumlah Orang 

STIE EKUITAS Jl. P.HH Mustofa No. 31, Neglasari, 

Cibeunying Kaler, Bandung 

3.887 

ITENAS Jl. P.HH Mustopha No.23, Neglasari, 

Cibeunying Kaler, Bandung 

5.698 

UNIVERSITAS SANGGA 

BUANA YPKP 
Jl. PHH Mustofa No.68, Bandung 

4.332 

POLITEKTIK LP3I 

BANDUNG 

Jalan Pahlawan No.57, Sukaluyu, 

Cibeunying Kaler, Bandung 

4.750 

 

 

Mengkonfersi hasil Degree, Minute, Second ke Desimal  

Rumus : 

(Latitude) Kordinat x) = degree + 
𝑚𝑖𝑛𝑢𝑡𝑒

60
+

𝑠𝑒𝑐𝑜𝑛𝑑

3600
 

(Longitude) Kordinat y) = degree + 
𝑚𝑖𝑛𝑢𝑡𝑒

60
+

𝑠𝑒𝑐𝑜𝑛𝑑

3600
 

1. STIE EKUITAS 

X(Latitude) = 6 +
53

60
 +  

55,1544

3600
 

X(Latitude) = 6 + 0,8 + 0,015320067 

X(Latitude) = 6,81532007 

Y(Longitude) = 107 +
38

60
+

16,8432

3600
 

Y(Longitude) = 107 + 0,6 + 0,004678667 

Y(Longitude) = 107,604679 

2. ITENAS 

X(Latitude) = 6 +
53

60
 +

51,7308

3600
 

X(Latitude) = 6 + 0,8 + 0,01436967 

X(Latitude) = 6,81435967 

Y(Longitude) = 107 +
38

60
+

8,61

3600
 

Y(Longitude) = 107 + +0,6 + 0,002391667 

Y(Longitude) = 107,602392 

3. Ypkp 

X(Latitude) = 6 +
53

60
 +

58,5132

3600
 

X(Latitude) = 6 + 0,8 + 0,01625367 

X(Latitude) = 6,81625367 
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Y(Longitude) = 107 +
38

60
+

25,2708

3600
 

Y(Longitude) = 107 + 0,6 +0,007019667 

Y(Longitude) = 107,60702  

4. Politeknik Lp3i 

X(Latitude) = 6 +
53

60
 +

48,9552

3600
 

X(Latitude) = 6 + 0,8 + 0,01359867  

X(Latitude) = 6,81359867 

Y(Longitude) = 107 +
38

60
+

3,1848

3600
 

Y(Longitude) = 107 + 0,6 + 0,000884667 

Y(Longitude) = 107,600885 

5. Warung Nasi Ampera 

X(Latitude) = 6 +
53

60
 +

54,5892

3600
 

X(Latitude) = 6 + 0,8 + 0,01516367 

X(Latitude) = 6,81516367 

Y(Longitude) = 107 +
36

60
+

15,0144

3600
 

Y(Longitude) = 107 + 0,6 + 0, ,004170667 

Y(Longitude) = 107,60417 

𝐗(𝐋𝐨𝐧𝐠𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞)

=
(6,81532007)(3,887) + (6,81436967)(5,698) + (6,81625367)(4,332) + ((6,81359867)(4750)

3887 + 5698 + 4332 + 4750
 

𝐗(𝐋𝐨𝐧𝐠𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞) =
127.212.032

18.667
 

𝐗(𝐋𝐨𝐧𝐠𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞) = 6,81517367 S 
𝐘(𝐋𝐚𝐭𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞)

=
(107,604697)(3.887) + (107,602392)(5.698) + (107,60702)(4.332) + (107,600885)(4.750)

3.887 + 5.698 + 4.332 + 4.750
 

𝐘(𝐋𝐚𝐭𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞) =
2.012.186.64

18.667
 

𝐘(𝐋𝐚𝐭𝐢𝐭𝐮𝐝𝐞) = 107,604171 𝐸 

Keterangan  : X (Longitude) =  6,81517367 S 

Y( Latitude)   = 107,604171 E 

Untuk konversi Decimal ke DMS, sebagai berikut : 

Untuk konversi lintang / longitude = 6,81517367 sebagai berikut : 

a. Nilai D / degree diambil nilai integer bernilai positif, yaitu 6. 

b. Nilai M / Minute diambil dari nilai integer (pecahan nilai Degree) *60 

= int (89517367*60) 

= int (5,371,042,020) 

= 53 
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c. Nilai S / second diambil dari ( pecahan nilai Minute*60) 

= (371042020*60) 

= 548.892.202 

= 548.92 

Hasil akhirnya adalah  6°53’54.5892 S 

Untuk konversi lintang / latitude = 107,604171 sebagai berikut : 

a. Nilai D / degree diambil nilai integer bernilai positif, yaitu 107 

b. Nilai M / Minute diambil dari nilai integer (pecahan nilai Degree) *60 

= int (604171*60) 

= int (38.417.040) 

= 38 

c. Nilai S / second diambil dari ( pecahan nilai Minute*60) 

= (417.040*60) 

= 150.144.400 

= 15.0144 

Hasil akhirnya adalah  107°38’15,0144”E 

Keterangan : 

Jadi berdasarkan hasil perhitungan yang telah dilakukan dengan menggunakan 

Metode center of gravity, telah diketahui titik lokasi terbaik bagi Warung Nasi Ampera 

yaitu : 

Hasil akhirnya adalah   

X =   6°53’54.5892 S 

Y =  107°38’15,0144”E 

A. Penentuan Skala Faktor Rating 

No Faktor Strategi Bobot 

Nilai lokasi  

PHH Mustofa 

(Suci) 

Skor 

Nilai Lokasi 

Tubagus 

Ismail 

Skor 

1 Dekat dengan pangsa 

pasar 

0,25 80 20 70 17,5 

2 Lingkungan 

Masyarakat 

0,10 60 6 65 6,5 

3 Lokasi Yang 

Strategis 

0,15 70 10,5 60 9 

4 Kelengkapan 

Fasilitas 

0,5 70 35 55 27,5 

 Total 1,0  71,5  60,5 

E. Kesimpulan 

Berdasarkan dari pembahasan dengan judul penelitian Analisis Penentuan 

Strategi Lokasi dengan Menggunakan Metode Factor Rating dan Center of gravity pada 

Rm. Warung Nasi Ampera Cabang Suci Kota Bandung disimpulkan bahwa :  

1. Hasil berdasarkan center of gravity :  

Hasil akhirnya adalah 6°53’54.5892 S 

Hasil akhirnya adalah 107°38’15,0144”E 

2. Hasil berdasarkan factor rating : Setelah melakukan perhitungan terhadap 

beberapa alternatif lokasi yaitu antara Jl.Phh.Mustofa (Suci) dan Jl. Tubagus 

Ismail, maka dengan demikian saya memilih lokasi di Jl. Phh. Mustifa No.27, 

Bandung. Dengan total nilai 71,5 %. 
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