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Abstract—The effectiveness of local tax recipients is the 

achievement of the realization of local tax receipts against pre-

set local tax targets. This studies aims to find out the influence of 

the effectivenes and contribution of tax billboards on the 

effectiveness of local tax receipts in the city of Bandung, the 

location of the research was taken from the Regional Revenue 

Management Agency of Bandung City. The data used in this 

study is secondary data with target population using purposive 

sampling technique using local tax receipt report data during the 

period 2017-2019. Data collection techniques in this research are 

carried out by means of documentation. The research method 

uses multiple regression methods and hypothetical tests using F 

and t tests assisted by the SPPS 25 program. The results showed 

that the effectiveness of billboard tax and billboard tax 

contributions significantly influenced the effectiveness of local 

tax receipts. 

Keywords—effectiveness of billboard tax, contribution of 

billboard tax, effectiveness of local tax receipts 

Abstrak—Efektivitas peneriman pajak daerah merupakan 

tercapainya realisasi penerimaan pajak daerah terhdap target 

pajak daerah yang sudah ditetapkan sebelumnya. Penelitian ini 

bertujuan untuk megetahui pengaruh dari efektivitas dan 

kontribusi pajak reklame terhadap efektivtias penerimaan 

pajak daerah di Kota Bandung, lokasi penelitian diambil dari 

Badan Pengelolaan Pendapatan Daerah Kota Bandung. Data 

yang digunkan dalam penelitian ini berupa data sekunder 

dengan target populasi mengunakan teknik purposive sampling 

menggunakan data laporan penerimaan pajak daerah selama 

periode 2017-2019. Teknik pengumpulna data dalam penelitian 

ini dilakukan degan cara dokumentasi. Metode penelitian 

menggunakn metode regresi berganda dan uji hipoteis 

menggunakan uji F dan uji t yang dibantu oleh program SPPS 

25. Hasil penelitian menunjukan bahwa efektivitas pajak 

rekalme dan kontribusi pajak reklame bepengaruh secara 

signifikan terhadap efektivitas penerimaan pajak daerah. 

Kata Kunci—efektivitas pajak reklame, kontribusi pajak 

reklame, efektivitas penerimaan pajak daerah 

  PENDAHULUAN 

Pajak adalah salah satu sumber utama penerimaan bagi 

Negara yang dibayar oleh masyarakat atau wajib pajak , 

sebagai iuran pemungutan yang dapat dipaksakan oleh 

pemerintah berdasarkan ketentuan Peraturan Undang-

Undang perpajakan, masyarakat atau wajib pajak secara 

langsung dimana bersama-sama melaksanakan kewajiban 

perpajakan yang diperlukan untuk pembiayaan Negara dan 

pembangunan nasional (Watini, 2010). 

Untuk merealisasikan dalam pelaksanaan Otonomi 

Daerah, maka sumber pembiayaan pemeritah daerah 

tergantung pada Pendapatan Asli Daerah (PAD). Maka 

pemerintah daerah harus berupaya untuk meningkatkan 

penerimaan yang berasal dari daerah itu sendiri. (Mawar 

Dwi Putranty, 2009). 

Efektivitas dalam penerimaa pajak daerah tercapai 

apabila realisasi dapat melampaui target yang ingin dicapai, 

maka untuk mendukung keuangan daerah yang berhasil dari 

berbagai sumber Pendapatan Asli daerah (PAD) yang 

dimiliki perlu dialokasikan agar dapat dipungut secara 

berkesinambungan. 

Pemerintah Kota Bandung menargetkan pendpatan 

pajak reklamee tahun 2018 agar mengalami peningkatan, 

maka Pemkot Bandung mensosialisasikan Perwal nomor 

727 tahun 2018 yang mengatur tentang tata cara 

pemungutan pajak reklame. 

Terdapat beberapa alasan mengapa terjadinya 

perbedaan antara potensi pajak reklame yang sebenarnya 

dengan realisasi pajak reklame Kota Bandung, salah 

satunya yaitu tidak adanya transparansi BPPD dalam 

perhitungan ataupun penentuan besarnya target pajak 

reklame.  

Berdasarkan latar belakang diatas, maka perumusan 

masalah dalam peneltiian ini yaitu : 

1. Bagaimana pengaruh efektivitas pajak reklame 

terhadap efektivitas penerimaan pajak daerah Kota 

Bandung. 

2. Bagaimana pengaruh kontribusi pajak reklame 

terhadap efektivitas penerimaan pajak daerah Kota 

Bandung. 

 LANDASAN TEORI 

A. Efektivitas Pajak Reklame 

Richard Steers (Abdul Halim, 2004:166), menyatakan 

bahwa efektivitas ialah seberapa besar nilai dari realisasi 

penerimaan yang berhasil mencapai potensi sebenarnya 

pada suatu periode tertentu. Pajak rekllame menurut 

Peraturan daeraah No. 02 tahun 2010 bahwa pajak yang 

diperoleh atas semua penyelenggaraan reklame oleh orang 
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pribadii atau badan.Dapat disimpulkan bahwa efektivitas 

pajak reklame meupakan tercapainya suatu nilai realisasi 

penerimaan pajak reklame dalam mencapai target yang 

telah ditentukan sebelumnya.  

Untuk mengukur efektivitas pajak reklame 

menggunakan rumus sebagai berikut : 

 
SUMBER: (ABDUL HALIM, 2004) 

B. Kontribusi Pajak Reklame 

Menurut KBBI bahwa kontribusi adalah sumbangan. 

Sementara itu menurut Pasal 1 UU No. 28 tahunn 2007 

bahwa kontibusi merupakan sumbangan wajib kepada 

Negara yang terutng oleh orang pribadi atau badan yang 

bersifat memaksa berdasarkan Undang-Undang. Dapat 

disimpulkan bahwa kontribusi pajak reklame merupakan 

seberapa besar kontribusi yang dpat diberikan dari 

penerimaan pajak reklame terhadap penerimaan pajak 

daerah dengan membandingkan realisasi penerimaan pajak 

reklame terhadap realisasi penerimaan pajak daerah. 

Untuk mengukur kontribusi pajak reklame dapat 

menggunakan rumus berikut : 

 
SUMBER: (ABDUL HALIM, 2004) 

C. Efektivitas Penerimaan Pajak Daerah 

Efektivitas menunjukkan seberapa jauh tercapainya 

suatu tujuan atau target yang telah ditentukan terlebih 

dahulu (Triski Intan, Ventje Ilat, Anneke Wangkar, 2015). 

Efektivitas penerimaan pajak daerah merupakan seberapa 

besar tercapainya realisasi penerimaan pajak daerah 

terhadap target pajak daerah yag sudah ditentukan 

sebelumnya, semakin kecil angka efektivitas maka semakin 

tidak efektif, sebaliknya semakin besar nilainya maka 

semakin efektif.  

Untuk mengukur efektivitas penerimaan pajak reklame 

menggunakan rumus sebaga berikut : 

 

 

 

 

 

 

 

 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

A. Analisis Regresi Berganda 

TABEL 1. HASIL ANALISIS REGRESI BERGANDA 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardiz
ed 
Coefficients 

Standardiz
ed 
Coefficient
s t 

Sig
. 

B 
Std. 
Error 

Beta 

1 

(Consta
nt) 

.341 1.486   .229 
.81
9 

x1 3.846 .859 .635 
4.47
8 

.00
0 

x2 22.73 9.901 .325 
2.29
6 

.02
4 

Sumber: SPSS 25, data diolah penulis 

 

Berdasarkan tabel 1, dapat dirumuskam model 

persaamaan regresi linear berganda untuk efektivitas pajak 

reklame dan kontribusi pajak reklame terhadap efektivitas 

penerimaan pajak daerah, sebagai berikut: 

 

Y= 0,341 + 3,846X1 + 22,730X2 + e 

 

Persamaan diatas dapat diartikan sebagai berikut :  

1. Nilai konstantA sebesar 0,341 yang menunjukkan 

bahwa jika nilai dari variabel independen adalah 

konstan, maka nilaai Efektivitas Penerimaan Pajak 

daerah sebesar 0,341. 

2. Koefisien regresi Efektivitas Pajak Reklame 

sebesar 3,846 yang menunjukkan bahwa jika 

Efektivitas Pajak Reklame meningkat 1 (satu) 

satuan, sedangkan variabel lain dianggap konstan, 

maka nilai Efektivitas Pajak Reklame akan 

meningkat sebesar 3,846. 

3. Koefisienm regresi Kontribusi Pajak Reklame 

sebesar 22,730 yang menunjukkan bahwa jikA 

Kontribusi Pajak Reklame meningkat 1(satu) 

satuan,sedagkan variabel lain dianggap konstan, 

maka nilai Kontribusi Pajak Reklame meningkat 

sebesar 22,730. 
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B. Uji F 

TABEL 2. HASIL UJI F 

ANOVAa 

Model 
Sum of 
Square
s 

df 
Mean 
Square 

F Sig. 

1 

Regressio
n 

98399 2 
49199.
6 

426.
1 

.000
b 

Residual 9699 
8
4 

115.46
5 

    

Total 108098 
8
6 

      

a. Dependent Variabel: y 

b. Predictors: (Constant), x2, x1 

Sumber: SPSS 25, data diolah penulis  

 

Berdasarkan tabel 2 diatas, dapat diketahui bahwa 

efektivitas pajak reklame dan kontribusi pajak reklame 

terhadap efektifiitas penerimaan pajak daerah menghasilkan 

nilai signifikan 0,000 yang berarti 0,000 < 0,05, hal tersbut 

menunjukka bawa variabek independen berpengaruh secara 

signifikn terhadap variabel depennden. 

C. Uji t 

TABEL 3. HASIL UJI T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardiz
ed 
Coefficients 

Standardiz
ed 
Coefficient
s t 

Sig
. 

B 
Std. 
Error 

Beta 

1 

(Consta
nt) 

.341 1.486   .229 
.81
9 

x1 3.846 .859 .635 
4.47
8 

.00
0 

x2 22.73 9.901 .325 
2.29
6 

.02
4 

Sumber: SPSS 25, data diolahh penulis  

 

Berdasarkan tabel 3 ditas, dapat diketahui bahwa : 

1. Tedapat pengaruh efektifitas pajak reklame (X1) 

terhadap efektivitas penerimaan pajak daerah (Y). 

Hal ini dapat dilihat dari nilai signifikan yang lebih 

kecil, yakni 0,000 < 0,05. 

2. Terdapat pengaruh kontribusi pajak reklame (X2) 

terhadap efektivitas penerimaan pajak daerah (Y). 

Halini dapat dilihat dri nilai signifikan yag lebih 

kecil, yakni 0,024 < 0,05. 

D. Koefisien Determinasi 

TABEL 4. HASIL ANALISIS KOEFISIEN DETERMINASI 

Model Summaryb 

Model R 
R 
Square 

Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate 

 

1 .954a .910 .908 10.7455 
 

Sumber: SPSS 25, data diolah penulis  

 

Berdasarkan tabel 4 diatas, dapat dilihat bahwa 

besarnya nilai R square (R²) adalah 0,910. Hal ini 

menunjukkan besarnya pengaruh efektivitas dan kontribusi 

pajak reklame sebesar 91 %, sedangakan sisanya 9% 

dipengaruhI oleh variabell lain yang tidk diteliti daLam 

penelitian ini. 

E. Pengaruh Efektivitas Pajak Reklame Terhadap Efektivitas 

Penerimaan Pajak Daerah 

Berdassarkan hasil pengujian hipotesis diatas 

menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan antara 

efektivitas pajak reklame terhadap efektivitas penerimaan 

pajak daerah. Hal tersebu  dapat dibuktikan dengan hasil uji 

hipotesis Uji t, dimana nilai signifikanyang didapat sebesar 

0,000 kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05). 

F. Pengaruh Kontribusi Pajak Reklame Terhadap Efektivitas 

Penerimaan Pajak Daerah 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis diatas 

menunjukkan adanya pengaruh yang signifikan antara 

kontribusi pajak reklame terhadap efektivitas penerimaa 

pajak daerah. Hal ini daoat dibuktikan dengan hasil uji 

hipotesis Uji t, dimana nilai signifikan yang didapa0 sebesar 

0,024 kurag dari 0,05 (0,024 < 0,05). 

 KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitian dam pembahasan dalam 

mengenai pengaruh efektivitaa pajak reklame dan 

kontribusi pajak reklame terhadap efektivitas penerimaan 

pajak daerah Kota Bandung pada periode tahun 2017-2019, 

maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut  

Efktivitas pajak reklame berpengaruh tehadap 
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efektivitas penerimaan pajak daerah Kota Bandung periode 

thun 2017-2019. 

Kontribusi pajak reklame berpengaruh etrhadap 

efektivitas penerimaan pajak daerah Kota Bandung periode 

tahun 2017-2019. 

 SARAN 

A. Saran teoritis 

Untuk peneliiti selanjutnya disaranka untuk menambah 

lebij banyak data dan periode serta menambah variabel  

bebas yan dapat mempengaruhi efektivitas penerimaan 

pajak daerah. 

B. Saran Praktis 

1. Dalam menentukan target pajak reklame sebaiknya 

lebih memerhatikan keadaan yang sebenarnyaa 

sehingga bisa terealisasi dengan baik dan bisa 

memberikan kontriusi yang lebih besar kepada 

penerimaan pajak daerah di Kota Bandung. 

2. Untuk Badan Pengelolaaan Pendapatan Daerah 

Kota Bandung diharapkan melakukkan hubungan 

kerjasama dengan Asosiasi Pengusaha Reklame, 

agar meminimalisir reklame yang illegal dan tanpa 

izin dalam pemasangan reklame. 
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