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Abstract—Youtube is one of the social media where users 

can share content in the form of audio-visual or video. The 

content on YouTube includes video blogging or vlogs, there are 

vlog categories, one of which is beauty vloggers who share 

content about beauty. A video showing how to use make-up to 

make your face more attractive. One of the content creators who 

makes make0up video tutorials on YouTube is Abel Cantika. So 

this study aims to explore the myths and definitions of beauty 

that are represented in Abel Cantika's tutorial make-up video on 

YouTube social media. The research method used is qualitative 

using Roland Barthes semitoka analysis. This study focuses on 

the use of make-up in Abel Cantika's make-up tutorial video 

which is a representation of female beauty. The summary of the 

results of the research on this make-up tutorial video shows that 

beautiful women are not only seen from the physical form of the 

eyes, the video constructs the beauty myth that has been 

circulating in the community. The concept of beauty that is 

interpreted in the video is the use of make-up which aims to 

increase a woman's confidence without having to change their 

outward physical form. Although in the beginning, make-up 

elements such as lipstick, mascara, eyeliner had meanings and 

functions beyond the beauty that was used in ancient times. But 

today, make-up has two functions, namely to cover flaws and 

perfect the appearance, both of which are both for ceremonies or 

rituals. . aims to increase self-confidence. 

Keywords— Youtube, Representation, Beauty Vlogger, Abel 

Cantika, Semiotica. 

Abstrak—Youtube merupakan salah satu media sosial 

yang penggunanya dapat membagikan konten berupa audio 

visual atau video. Konten yang terdapat pada youtube 

diantaranya video blogging atau vlog, adanya kategori vlog 

salah satunya beauty vlogger yang membagikan konten tentang 

kecantikan. Video yang menampilkan bagaimana cara 

menggunakan make-up agar wajah menjadi lebih menarik. 

Salah satu content creator yang membuat tutorial video 

makeup di youtube adalah Abel Cantika. Maka penelitian ini 

bertujuan mengekplorasi mitos dan definisi kecantikan yang 

direpesentasikan dalam vido make-up tutorial Abel Cantika di 

media sosial youtube. Metode penelitian yang digunakan 

adalah kualitatif dengan menggunakan analisis semiotika 

Roland Barthes. Penelitian ini fokus pada penggunaan make-

up dalam video make-up tutorial Abel Cantika yang menjadi 

repesentasi dari kecantikan wanita. Ringkasan dari hasil 

penelitian pada video make-up tutorial ini memperlihatkan 

bahwa wanita cantik tidak hanya dilihat dari bentuk fisik 

mata, video mendekontruksikan mitos kecntikan yang selama 

ini beredar dimasyarakat. Konsep kecantikan yang dimaksani 

divideo tersebut yaitu adanya penggunaan make-up yang 

bertujuan untuk meningkatkan kepercayaan diri seorang 

wanita tanpa harus merubah bentuk fisik lahiriah mereka. 

Meskipun pada awalnya elemen make-up seperti lipstick, 

mascara, eyeliner memiliki arti dan fungsi diluar kecantikan 

yang pada zaman dahulu digunakan Tetapi saat ini, make-up 

memiliki dua fungsi yaitu untuk menutupi kekurangan dan 

menyempurnakan penampilan yang keduanya sama-sama 

untuk upacara atau ritual. bertujuan untuk meningkatkan 

kepercayaan diri. 

Kata Kunci— Youtube, Representasi, Beauty Vlogger, Abel 

Cantika,  Semiotika. 

  PENDAHULUAN 

Media ibaru imerupakan isarana ikomunikasi iuntuk 

imenyampaikan iinformasi ikepada ikhalayak iluas imelalui 

iteknologi idigital. iKategori imedia ibaru iyaitu iinternet, 

isitus iweb, idan ikomputer imultimedia. iInternet iterkenal 

isebagai imedia ibaru idan imedia ibaru imengandalkan 

ikomputer iuntuk imengakses isitus iweb i(Vera, 2016). 

Media sosial merupakan salah satu media online yang 

digunakan untuk mencari informasi dan teman dengan 

berbagai fitur (Nurhalimah 2019). 

Di zaman yang modern ini, kalangan remaja termasuk 

pengguna media sosial sebagai sarana yang digunakan 

untuk mencari informasi, dan hiburan. Data survey dari 

Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia dari laman 

websitenya www.apjii.or.id, mengemukakan bahwa usia 

terbanyak yang menggunakaan internet yaitu usia 20-24 

tahun sebesar 88,5%  yang masuk dalam kategori usia 

remaja. Jumlah penggunaan internet di Indonesia tahun 

2018 adalah 64,8% atau sebanyak 171,17  juta pengguna 

dari total jumlah penduduk Indonesia sebesar 264,16 juta 

orang (Asosiasi Penyelenggara Jasa Internet Indonesia 

2019).  

Maka media sosial youtube digemari oleh masyarakat 

untuk berbagai macam sarana, baik untuk sekedar melihat 

video ataupun mengunggah video kedalam youtube.  

Youtube memiliki banyak manfaat, diantaranya dapat 
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memperoleh informasi yang diinginkan, tidak hanya itu saat 

ini seseorang dapat menghasilkan uang dari konten yang ia 

upload di Youtube Hadirnya Youtube saat ini menjadi wadah 

untuk menciptakan karya dan memberikan kesempatan 

kepada setiap orang untuk sharing video. Karya yang 

menarik di Youtube pasti karena adanya content creator.  

Conten creator  adalah salah satu orang yang 

menyebarkan informasi yang ditampilkan kedalam audio 

visual yang disebut sebuah konten, kemudian konten 

tersebut disebarkan melalui platform salah satunya Youtube. 

Youtube memiliki jenis video yang disebut vlog (video 

blog). Konten kecantikan diproduksi oleh beauty vlogger 

dengan kualitas video yang layak untuk dilihat dan memiliki 

konsep yang menarik.  

Salah satuya Abel Cantika, Abel merupakan beauty 

vlogger (video blogger yang kontennya membahas tentang 

seputar kecantikan). Berbagai video tutorial make-up yang 

dipostingnya, bahkan saat ini jumlah subscriber dalam akun 

Youtube-nya tidak sedikit yaitu sebanyak 511.000 orang 

(Data yang diperoleh dari Social Blade, youtube live 

subscriber count, 2021).  

Dengan total subscriber 511.000 orang, taksiran 

penghasilan bulanan Abel Cantika  sebesar Rp 5.63.670 dan 

perkiraan potensi penghasilan setiap videonya yaitu Rp 

11.263.707. Abel Cantika merupakan beauty vlogger urutan 

ke 5 dari hot top. (data yang diperoleh dari 

id.noxinfluencer.com). 

Menurut (Synnot, 1993) dalam Vidyarini, 2007),  

karena adanya perkembangan zaman mitos kecantikan 

selalu berubah. Berdasarkan pengertiannya, kecantikan 

selalu dikaitkan dengan kebaikan, kebahagiaan, kebenaran, 

sifat positif dan utamanya ditekankan pada wajah. Wanita 

memiliki bagian tubuh yang dijadikan objek kecantikan dan 

mempunyai makna social bagi masyarakat  (Vidyarini, 

2007). 

Menurut (Barthes dalam Sobur, 2013) Semiotik atau 

yang diistilahkan Barthes, semiologi mempelajari 

bagaimana manusia memaknai sesuatu hal. Memaknai hal 

ini tidak bisa dijelaskan dengan komunikasi. Memaknai 

berarti objek-objek tidak hanya membawa data melainkan 

mengkonstitusi sistem terstruktur dari tanda. Suatu tanda 

yang meenandakan selain dirinya sendiri, dan makna ialah 

hubungan antara suatu objek atau idea dan suatu tanda 

(Sobur, 2013) 

Konsep isemiologi i(Barthes idalam iSobur, i2013), 

imemiliki idua iperbedaan, iyaitu ipemaknaan idenotatif 

idan ipemaknaan ikonotatif, idari ipeta iBarthes ibahwa 

itanda idenotatif iterdiri idari ipenanda idan ipetanda. iPada 

isaat iyang isama, ipenanda idenotatif i imenjadi ipenanda 

ikonotatif. iDalam ikonsep iBarthes, itanda ikonotatif itidak 

ihanya imempunyai imakna itambahan itetapi imengandung 

idua ibagian itanda idenotatif iyang imelandasi 

ikeberadaannya. iSumbangan iBarthes iyang imerupakan 

iarti iuntuk ipenyempurnaan isemiologi iSaussure, iyang 

imenghentikan ipada ipenandaan idalam itataran idenotatif 

i(Sobur, i2013). 

 

 METODOLOGI 

Metode ipenelitian iyang idigunakan iadalah ikualitatif 

ideskriptif. iMenurut i(Stokes, i2007), ipenelitian ikualitatif 

iadalah isebutan iuntuk iparadigma ipenelitian, iterutama 

iyang iberkepentingan idengan imakna idan ipenafsiran. i 

Penelitian iini imenggunakan iSemiotika iRoland 

iBarthes iuntuk imengungkap imakna ikonotatif iyang 

itersembunyi idalam ivideo isecara imenyeluruh. 

iSemiotika iRoland iBarthes imenganalisa iteks ivisual. 

Penelitian iini imenganalisis ipada imengungkap 

irepresentasi imakna ikecantikan idalam ivideo imake iup 

itutorial iAbel iCantika idi iYoutube. iYang imenjadi iunit 

ianalisis iadalah ivisual idari ibeberapa ikonten iYoutube 

iAbel iCantika idengan ianalisis iSemiotika iRoland 

iBarthes 

Teknik ipengumpulan idata iyang irelevan iterhadap 

ipenelitian iini iyaitu iteknik iobservasi itahap ipeneliti 

imelakukan ipengamatan ilangsung imelaui ivideo itutorial 

imake-up idi iYoutube iAbel iCantika, itahap idokumentasi 

iyaitu imengumpulkan idata iberupa ipotongan ivideo i 

iyang idi iperoleh idari iYoutube iAbel iCantika, idan iyang 

iterakhir itahap istudi ipustaka iyaitu ibahan itambahan idari 

isumber itertulis, iseperti ibuku-buku, ijurnal i(online), idan 

ilain-lain. 

Agar data dalam penelitian ini dapat 

dipertanggungjawabkan perlu dilakukan uji keabsahan data, 

yaitu 2 dari 9 formula Andrik Purwasito (Purwasito 2006), 

yaitu menguji aturan-aturan tanda dalam pesan yang 

memiliki pemaknaan denotative atau berdasarkan konvensi 

masyarakat (common sense), yaitu melalui kontes sosial 

dan budata masyarakat dimana simbol itu dibagun & kaidah 

menguji tanda dengan pesan dengan meneliti motif-motif 

latar belakang ideologi komunikator (mencari makna 

konotatif). 

 

 PEMBAHASAN DAN DISKUSI 

A. Video Tutorial berjudul : “Natural Healthy Dewy_Glass 

Skin Makeup Look” 

I   

Gambar 1. Natural Healthy Dewy Glass Skin Makeup Look 

a. Denotatif : iAbel iCantik imembuat itutorial imake 

iup ibertema inatural ihealthy idewy imake iup 

ilook itetapi iterlihat iglowing idengan 

imenggunakan iproduk imake iup idari ibase imake 

iup, ialas ibedak, iconcealer iuntuk ibawah imata, 

ibronzer, iloose ipowder, ialis, ieyeshadow iwarna 

inude, iblushon iberwarna imerah imuda dengan 

itambahan ihighlighter, imascara iuntuk 

imelentikan ibulu imata idengan ipemakaian iyang 

itidak iterlalu itebal idan iterakhir imemakai 

ilipstick iwarna inude idan idi iombre iwarna ilebih 
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igelap ilalu iditambahkan ilip iglaze iagak iterlihat 

iglowing itapi itetap inatural. 

b. Konotatif : Sesuai idengan ijudulnya itentang 

imakeup iNatural iHealthy, ihal iini iterlihat idari 

imakeup iyang inatural itapi itetap iterlihat 

iglowing idengan imenggunakan i iproduk i– 

iproduk imakeup iyang itidak iterlalu itebal. iIngin 

icantik iitu itidak iharus imenggunakan ikosmetik 

iyang iberlebihan iagar idinilai iorang ilain ibaik. 

iDengan ivideo iyang idibagikan ioleh iAbel 

iCantika, iwanita iyang imenonton idapat 

imengikuti itutorial-nya iuntuk iber-make iup iyang 

inatural, isehat itapi itetap iterlihat iglowing. 

c. Mitos : Secara iuniversal, ipenggunakaan imakeup 

isaat iini imenjadi ihal iyang iwajar iyang 

idigunakaan iuntuk imemepercanik idiri iwanita 

Makeup i idigunakan iuntuk imenutupi ikekurangan 

ipada ifisik. iSeperti ipenggunaan ifoundation 

iuntuk imenutupi ibekas ijerawat idan iflak ipada 

imuka, ikrim iwajah iuntuk imemutihkan iwajah, 

ilipstick iuntuk imembuat ibibir ilebih imerona, 

ibahkan iteknik ikhusus iseperti ishading iyang 

idigunakan iuntuk imemberi iilusi ipada iwajah 

iagar iterlihat ilebi itirus, ihidung ijadi imancung, 

idan isebagaina. iJika idiperhatikan ipenggunaan 

imakeup iumumnya iuntuk imemenuhi istandar 

ikecantikan. iKecantikan iyang iterlihat idi imedia 

ibersifat iideologis, idengan ikulit iputih idan 

ibersih. iKarena iideologi imemberikan igambaran 

iyang ilengkap itentang isesuatu, idalam ihal iini 

idapat imeyakinkan iorang iuntuk ipercaya ipada 

ikeindahan i(Tadjrin, i2012). 

d. Pembahasan : Hal iini idimaknai ibahwa iadanya 

ikeyakinan iatau iideologi ibahwa iberkulit iputih 

iseperti iyang idimiliki iwanita ikorea ilebih ibaik 

idi ibandingkan iwarna ikulit iasli imereka. iDapat 

idiketahui iNegara iIndonesia imemiliki icuaca 

iberiklim itropis iyang imembuat imasyarakat 

iharus iterpapar isinar imatahari idalam iaktivitas 

isehari-hari. iJelas ikemungkinan ikulit itubuh 

imereka imenjadi ilebih igelap idibandingkan 

idengan imasyarakat ikorea. iAdanya irasa i 

ikeinginan imeniru iwanita iKorea imenunjukan 

ibahwaKorea iSelatan iyang itermaksud isalah isatu 

iNegara iAsia iyang iberhasil imengembangkan 

ibudaya ipopular idalam ikonsep ikecantikan 

i(Arsitowati, i2018). iDengan idemikian, iKorea 

iSelatan imemiliki ikekuatan iuntuk imendominasi 

iNegara ilain idengan imelakukan ipenyebaran 

ibudaya iyang iidentik idengan ibudaya ibarat 

isecara iluas. 

 

 

 

 

 

 

B. Video Tutorial berjudul : “Bright iColors i(modern i90s) 

iMakeup iLook” 

i i i I     

 

Gambar 2. Bright Colors (modern 90s) Makeup Look 

Sumber: Youtube, 2021. 

a. Denotatif : Di ivideo ikali iini iAbel iCantika 

imembuat itutorial imake iup iber itema ibright 

icolors imodern i90s imakeup ilook idengan 

iwarna-warna iyang iterang iatau iBright iColors i. 

iDari ikelopak imata iAbel iCantika imenggunakan 

ibrush iuntuk imengaplikasikan ieyeshadow isecara 

iperlahan idan iteratur iagar iterlihat ibagus idengan 

iwarna ikuning, ipink, iorens, idan iungu ilalu idi 

icampur idengan ishimmer iagar imemberi iefek 

iblink ipada ikelopak imatanya idilanjut idengan 

iwarna inyala ilainnya. iselanjutnya imenggunakan 

ieyeliner idan ibulu imata ipalsu iagar imata 

iterlihat ilebih ibesar idengan ipenggunakan ipinset 

iuntuk imemasang ibulu imata ipalsu. 

b. Konotatif : Di ivideo iini iAbel iCantika ilebih 

ibermain ipada imata iyaitu, ieyeshadow iyang 

imembuat imata itampak ilebih iterlihat ibersinar 

imemiliki itujuan iuntuk imemberikan iaksen i90an, 

imenggunakan iwarna iwarna iyang inyala iatau 

iterlihat iterang iAbel iCantika imenginginkan 

itampilan iyang imenyorot imata iyang icerah. 

iDengan iefek iwinged ipada ieyeliner imemberikan 

ibentuk iyang ibagus imata idapat iterlihat ibesar. 

iMata iadalah isalah isatu ibagian ipenting iuntuk 

idiperlihatkan, imaka idari iitu idi ivideo itutorial 

ikali iini iAbel iCantika imembuat imake iup iyang 

imemakai ieyeshadow iberwarna iterang. 

c. Mitos : Eyeshadow ipertama ikali iditemukan idi 

iMesir ipada itahun i10.000 iSM idengan isebuatan 

iKohl. iPada izaman iitu ieyeshadow idigunakan 

iuntuk mempercantik ipenampilan. Eyeshadow 

digunakan untuk upacara dan kegiatan keagamaan, 

tidak hanya itu eyeshadow mempunyai manfaat 

untuk mengurangi infeksi luka oleh masyarakat 

Mesir. Selain eyeshadow ada juga eyeliner untuk 

mempercantik mata. Eyeliner ditemukan di zaman 

Mesopotamia dan Mesir Kuno. Saat itu, pria dan 

wanita bangsawan menggunakan eyeliner untuk 

memperlihatkan bagian mata dan melindungi dari 

kerutan karena paparan angina gurun dan panasnya 

sinar matahari.  

d. Pembahasan : Dari izaman ike izaman ieyeshadow 

idan ieyeliner imemiliki iperubahan idari 

ikegunaannya, imanfaatnya, idan ibahan 
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ipembuatnnya. iPada iumumnya idalam 

ikesehariannya iwanita imenggunakan imake-up 

ipada iwajahnya, iseperti ipenggunaan ieye 

ishadow, ipensil ialis, iblush ion, idan 

iperlengkapan imake-up ilainnya. iKonsep 

imempercantik idiri idengan imake-up ibukan ihal 

iyang ibaru idalam isejarah, ibahkan ilegenda 

ikecantikan ipara iwanita iyang itercatat idalam 

isejarah itidak ipernah ilepas idari ikontribusi 

imake-up. iDi izaman idahulu ikonsep ikecantikan 

imerias iwajah imerupakan iritual idalam igolongan 

iatau ilapisan itertentu iyang ibertujuan iuntuk 

imempercantik idiri, ikhususnya ipada ikaum 

iwanita isebagai isymbol isuatu igolongan iatau 

imenunjukkan iidentitas ijati idiri. i(Andiyanto, 

2006). 

C. Video Tutorial berjudul : “Glam Makeup Tutorial 

Kondangan-Graduation (Chatty & Review)” 

     

 

Gambar 3. Glam Makeup Tutorial Kondangan-Graduation (Chatty & 

Review) 

Sumber: Youtube, 2021. 

a. Denotatif : Video itutorial iberjudul iGlam imakeup 

itutorial iyaitu imake iup iuntuk ipesta idengan 

inuansa iglamour. iDengan imenggunakan iproduk-   

produk imake iup ipilihan iAbel iCantika 

imenggunakan ilipliner iberwarna imerah iuntuk 

imembuat igaris ipada itepi ibibir iagar 

imemberikan iefek itebal ilalu idiisi idengan 

ilipcream idengan iwarna imerah iyang isangat 

iterang iagar iterlihat ilebih iberani idan ikuat ipada 

ipenampilannya. iTidak ihanya ilipstick iyang 

iberwarna imerah iterang iitu, itetapi iAbel ijuga 

imenggunakan ieyeshadow berwarnacoklat itua 

idan ilanjutkan idengan iwarna icoklat imuda 

idengan imenggunakan iblush ikecil iuntuk 

imencampurkan ieyeshadow itersebut, isetelah iitu 

iAbel imenggunakan ieyeshadow iyang iada 

ishimmer inya iagar imembuat ikesan iblik idi 

ikelopak imatanya. iDan itidak ilupa imenggunakan 

ieyeliner idan ibulu imata ipalsu iuntuk imembuat 

imata ikesan ilebih iterlihat ibesar. 

b. Konotatif : Abel iCantika imembuat ivideo iini 

iuntuk ipergi ike ipesta imaka iAbel imenggunakan 

ilipstick iyang iterang iyaitu iberwarna imerah idan 

imenggunakan ieyeshadow iberwarna icoklat iagar 

iterlihat iglam. iUntuk imendapakan ibentuk ibibir 

iyang iterlihat itebal idan iterang, iAbel iCantika 

imemilih imenggunakan ilipliner iterlebih idahulu 

iagar ibibirnya iterlihat iideal idan imemberikan 

iwarna imerah iterang iuntuk iisinya. iWarna 

imerah imemiliki itujuan iagar imemberikan iefek 

iyang iberani&kuat isecara ivisual idan ijuga 

imenunjukan ibentuk ibibir iyang iglamour. 

c. Mitos : Kecantikan iwanita itidak ihanya ipada 

ikecantikan iwajah imelainkan ijuga ipada ibagian 

ibibir imelalui ipenggunaan ilipstick. iBanyaknya 

iwanita iyang imemakai ilipstick ipada ikegiatan 

iapapun idan iwanita iakan imerasa ipercaya idiri 

idengan imemakai ilipstick. iBahkan idi ibeberapa 

idaerah ilipstick isudah imenjadi isymbol idan 

istatus ibagai iwanita idalam ihal ikecantikan. iAbel 

iCantika imemperjelas ibentuk idan iwarna ilipstick 

iyang idia ipakai idengan iteknik ipengambilan 

igambar iyang izoom imenandakan ibahwa ilipstick 

imerah isebuah itanda. iPada ivideo ikali iini iAbel 

imenggunakan iteknik izoom iuntuk imendekatkan 

isebuah iobjek iyaitu ibibir, iinilah idari iitu imakna 

idenotatif iyang iditunjukan ioleh iAbel idan 

imakna ikonotatifnya iadalah izoom ikamera 

ikearah ibibir iyang idapat imenunjukan iefek 

isensual idan iseksual.  

d. Pembahasan :  Menurut i(Hardiansyah, 2016), ibagi 

isetiap ibudaya, ibibir iberkolerasi isecara ikuat 

idengan ifaktor isensualitas ikarena iberkaitan 

idengan iperilaku imencium ibahkan ipada ierilaku 

ioral iseksual isehingga ibibir imenjadi isimbol 

iyang iuniversal imewakili isisi ikecantikan. Bibir 

iwanita iadalah ibagian ipaling imenarik idari itubuh 

iwanita iapalagi ijika iwanita imemakai ilipstik 

imerah. iBahkan isejak izaman iMesir ikuno, ilipstik 

imerah itelah idikenakan ikaum iwanita iuntuk 

imeningkatkan idaya itarik imereka. iKecantikan 

ibibir isebagai isimbol iseksualitas idan isensualitas 

imerupakan isebuah ikonstruksi ibudaya, isosial 

idan imedia ipada imassyarakat. 

D. Video Tutorial berjudul : “Review & Tutorial Fenty 

Beauty Galaxy Collection” 

                                                                                              
Gambar 4. Review & Tutorial Fenty Beauty Galaxy Collection 

Sumber: Youtube, 2021. 

a. Denotatif : iAbel iCantika i imengusung itema 

imake iup iFenty iBeauty iGalaxy, imenggunakan 

iproduk imakeup i ipemerah ipipi iatau iblushon 

iuntuk imemberikan ikesan imerona idan isegar 

ipada iwajah. i iWarna iblushon idipilih 

imenyesuaikan itema imakeup iyang idigunakan. 

iKali iini iAbel iCantika imenggunakan iblushon 

iberwarna imerah imuda idan iditambah ihighliter 

iberwarna iglow iuntuk ikesan imewah. 
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b. Konotatif : Untuk iterlihat imewah iAbel iCantika 

imenggunakan ipemerah ipipi iatau iblushon. 

Blushon adalah sediaan kosmetik yang digunakan 

untuk mewarnai pipi dengan sentuhan artistic 

sehingga dapat meningkatkan estetika dalam make-

up wajah. iPemerah ipipi iini isangat idiperlukan 

isaat imengaplikasikan imakeup iagar iterlihat 

merona dan isegar ipada iwajah idan idengan 

iditambah ihighliter iberwarna igold imakeup 

iterlihat ilebih ibagus idan iglam. 

c. Mitos : Blush ion iadalah isalah isatu iproduk 

imake-up iyang itidak iasing iuntuk iwanita. iBlush 

ion ibiasa idigunakan iuntuk imemberi irona ipada 

ipipi iagar iwajah iterlihat itidak ipucat. iPada 

iawalnya iblush ion ipernah idiracik idari iberbagai 

ibahan ialami ihingga ibahan iberacun iyang 

iberbahaya. iMasyarakat ikuno imenggunakan 

ipewarna idari itumbuhan ihingga ibahan imineral. 

iDi iMesir iKuno itanah iliat idikeringkan iyang 

imenghasilkan iwarna imerah idigunakan iuntuk 

imewarnai ipipi idan ibibir. iSedangkan ikaum 

iaristokart imenggunakan ibubuk ivelmillion 

imerah iuntuk imewarnai ipipi imereka, inamun 

ibubuk iyang iberasal idari ibatu imineral iini 

isangat iberacun iuntuk ikulit. iSaat iabad 

ipertengahan idi ieropa ipara iperempuan 

imewarnai ipipi imerka idari icampuran ibuah 

istrawberry iyang idihaluskan ihancurkaan idengan 

iair, isejak isaat iitu ibahan idari ialam iseperti ibuah 

idan ibunga ilebih ibanyak idigunakan iuntuk 

imewarnai ipipi.  

d. Pembahasan :  Blush ion iberfungsi imencerahkan 

iwajah. iBlush ion imembawa iefek isignifikan 

ipada iwajah, iefek iyang idiinginkan idapat 

idimunculkan isetelah ipemilihan idan 

ipengaplikasian iyang itepat. iKonsep 

imempercantik idiri idengan imake-up ibukan ihal 

iyang ibaru idalam isejarah, ibahkan ilegenda 

ikecantikan ipara iwanita iyang itercatat idalam 

isejarah itidak ipernah ilepas idari ikontribusi 

imake-up. iDi izaman idahulu ikonsep ikecantikan 

imerias iwajah imerupakan iritual idalam igolongan 

iatau ilapisan itertentu iyang ibertujuan iuntuk 

imempercantik idiri, ikhususnya ipada ikaum 

iwanita isebagai isymbol isuatu igolongan iatau 

imenunjukkan iidentitas ijati idiri i(Andiyanto, 

2006). 
 

 

 

 

 

 

 

E. Video Tutorial berjudul : “Simple & Glowing Lebaran 

Makeup Look” 

F.    

   

Gambar 5. Simple & Glowing Lebaran Makeup Look 

Sumber: Youtube, 2021. 

a. Denotatif : Dalam ivideo itutorial iini iAbel 

iCantika imenggunakan imake-up iyang isimple 

iterlihat inatural. iDengan imenggunakan ibrush 

iAbel iCantika imengaplikasikan ieyeshadow 

iberwarna ipeach idan iditambah idengan 

ieyeshadow iliquid igliter idimulai idari iujung 

ikelopak isampai iujung imana iagar imempercantik 

imatanya. iTidak ihanya iitu iAbel ijuga 

imenggunakan ipensil ialis iberwarna ihitam idan 

imenghasilkan ialis iyang irapid ian itebal. Untuk 

terlihat cantik tidak harus pakai make-up yang 

tebal, menggunakan make-up simple seperti yang 

seperti Abel Cantika buat ini sudah terlihat cantik 

yang naural. 

b. Konotatif : Pengaplikasian ieyeshadow idan ipensil 

ialis idapat imembuat imata itampak ilebih iterlihat 

isegar idan iwarna ipeach idan itambahan igliter 

iyang idigunakan iAbel i iCantika ibertujuan iuntuk 

imemberikan itampak imata iyang ilebih icerah. 

iDan ipenggunaan ipensil ialis imerupakan ibagian 

iterpenting ipada iwajah idalam imake-up ikarena 

ibentuk idan iposisi ialis isangat imempengaruhi 

iraut iwajah. 

c. Mitos : Pendapat iGusnaldi i(2010) ibahwa ialis 

idapat idibentuk iatau idikoreksi isesuai idengan 

ikarakter imata imaupun ibentuk iwajah, isebab 

idengan ibentuk iyang isempurna imaka ikehadiran 

ialis iakan iterlihat isemakin imemikat, 

imembingkai iwajah icantik iwanita. iAlis iyang 

itipis idapat idisempurnakan idengan 

imenggunakan ipensil ialis iberwarna icoklat idan 

imenggunakan ieyeshadow icoklat. iSelain iitu, 

ipensil ialis ijuga idapat idigunakan iuntuk 

imenambahkan iujung ialis ipada ibagian ipelipis 

iyang ikurang ipanjang iagar ialis itampak iideal. 

d. Pembahasan : Tata irias ialis ipada iprinsipnya 

iharus idapat imengoreksi ibagian-bagian ialis 

iyang ikurang isempurna, imenambah iatau 

imengurangi ipanjang ialis, imempertebal iatau 

imempertipis igaris ialis, imeninggikan iatau 

imendatarkan ilengkungan ialis, idan 

imempertajam iatau imelembutkan ialis isesuai 

ibentuk iserta ikarakter iwajah ipemiliknya. 
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iSebelum imenggambar ialis, itentukan idulu iletak 

idan ipanjang iyang ibenar i(Chenny iHan,2010). 

iMenentukan iletak idan ipanjang ialis iberfungsi 

iuntuk imemudahkan ipembentukan ialis ijuga 

imendapatkan ialis iyang iideal isesuai ibentuk 

iwajah. iPengaplikasian ibentuk ialis iyang itepat 

idapat imemberi ikesan ibentuk iwajah isempurna 

i(oval). 

 KESIMPULAN 

Berdasarkan hasil dan pembahasan video youtube 

tutorial Abel Cantika, dapat disimpulkan bahwa : 

1. Makna kecantikan yang terlihat bahwa adanya 

penyebab dorongan atau motivasi untuk melakukan 

suatu tindakan yang bertujuan untuk mempercantik 

diri agar percaya diri. Makna kecantikan telah 

muncul dengan berbagai pengertian, yang pada 

dasarnya berupa keindahan fisik yang tampak dari 

luar, baik itu wajah, tubuh, ataupun rambut dan 

segala sesuatu yang terlihat sempurna (outer 

beauty). 

2. Mitos yang menunjukan bahwa mayoritas wanita 

ingin bertampil cantic dengan menggunakan 

makeup dan makeup digunakan untuk menutupi 

kekurangan fisik setiap wanita. 

3. Cantik yang ideal masih identik dengan wanita 

berkulit putih, tetapi dengan adanya youtube yang 

menyediakan video tutorial. Cantik pada dasarnya 

sangat universal dan relative, sebab makna 

kecantikan semakin meluas bahwa kecantikan yang 

abadi bukan terlihat secara fisik saja. Konstruksi 

sosial yang menunjukan bahwa beauty vlogger 

sebagai media mengenali konsep kecantikan. 
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